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● Daglig leder i Onlynx AS siden 2018
● Tagmanager nerd siden 2015
● Vi hjelper store og små bedrifter i Agder 

med oppsett og utfordringer rundt 
datainnsamling og sporing i GA4, 
Bigquery, lookerstudio og generelt hele 
Google sin programstack. I tillegg til at vi 
også driver med markedsføring i Google 
ADS og sosiale medier.
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Hva, hvorfor og hvordan?



Hva er Google 
Consent mode V2

● Samle inn data fra brukere 
som ikke har gitt consent

● Simulere adferd og 
konvertering

● Sende anonyme pinger 
som droppes etter 
behandling.



Analytics_storage
Tillater lagring av 

data til analyse

Ad_storage
Tillater lagring av 

data til 
markedsføring

ad_personalization
Tillater personlig 

tilpasset 
markedsføring

ad_user_data
Tillater personlig 

data til bruk i 
markedsføring

Google Consent types



Advanced VS Basic

Ved bruk av Basic mode mister 
man modellering av adferd og 
konverterings modellering blir 
mindre nøyaktig.

Kilde: Google



For å verifisere at man forholder seg til Consent mode V2 må 
man se etter kodene “GCS” og “GCD” i nettverksrequesten til 
Google Analytics. Er disse tilstede får Google Consent signaler å 
forholder seg til disse.



Hvordan lese consent

● L : Ingen tillatelse gitt via 
Consent mode. Ikke gyldig 
consent banner

● P: Advance consent mode 
på(G100), tillatelse ikke 
gitt, ingen oppdatering

● R: tillatelse var av (default) 
, etter oppdatering nå på.



Hvordan få Cookieconsent

● Bruke en Google CMP 
partner f.eks Cookiebot 
eller Onetrust.

● Oppdatere sporingstag på 
nettsiden eller i 
TagManager



● I løpet av mars 2024 vil consent mode V2 
være påkrevd av Google for å samle inn 
brukerdata og rette markedsføring ved 
bruk av brukerdata

● Nettsider uten Consent mode V2 VIL miste 
mulighet til brukerdata støttet 
markedsføring

● Settes opp via CMP (Consent management 
platform) og sporingstag.

● Verifiseres via nettverks request

Avsluttning



Spørsmål?
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Server side tracking og Conversions API



What a cookieless 
world.

● Innen 2024 vil internett 
være tomme for småkaker 
fra 3. parter

● Hva har dette å si for 
datainnsamling i 2024

● 1. party vs 3. party tracking



Veldig lite!

For noen tilbydere av annonser 
og datainnsamling har det en 
effekt, men de fleste har nå 
oppgradert til å benytte 1st 
party cookies.



Serverside tracking



● Bedre innsamling av data
● Unngår annonseblokkeringer og andre browser blokkeringer
● Kontroll på hvilken data som sendes
● Data kan anonymiseres og PII lekker ikke.
● 1. party tracking
● Lenger utløpstid på cookies
● Raskere page load

Fordeler



1. party tracking



Conversion API



Tik Tok - Conversion API



Fordeler med CAPI



Fordeler med CAPI

Nesten 50% flere registrerte hendelser på Snapchat vil 
ha en stor innvirkning på annonseringen



Fordeler med CAPI

Effekten av Capi og Meta fordel+ publikum på CPC
CPC redusert med 40% og CTR opp med 0,5 % poeng.



Kostnader ved Serverside og CAPI



Hvordan starte med 
Serverside og CAPI

● Oppsett av SS Tag manager og Server 
løsning.

● Kobling mellom Web tag og Server Tag.
● Implementere data-variabler og 

deduplication.
● Oppsett av SS sporingstag til hver enkelt 

annonsørplattform.
● Testing og feilsøking.
● Implementering.



Spørsmål?



Takk for meg

Tom@onlynx.no

Flere spørsmål ikke nøl med å ta kontakt.

928 63 612


